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第八章  定价决策分析和存货决策案例 
案例一   科华是—家中型电脑公司，它向银行提供的其中一项服务是提升银行的

自动服务柜员机（ATM）的交易处理速度和功能。科华的工程师会亲身到银行进行这

项工作。由于大部分 ATM 所需的工序和零部件都大致相同，因此可以使用一个标准的

费用，资料如下： 
提升 ATM 的标准费用（每台） 

零部件                                      140.00 元 
交通时间：0.5 小时，每小时 48 元               24.00 
直接人工：2 小时，每小时 48 元                96.00 
间接费用：人工成本的 180％                  172.80 
总成本                                      432.80 
利润：成本加成 25％                         108.20 
提升 ATM 的标准费用                        541.00 元 
一家本地的银行集团向科华查询有关提升其分布于各支行共 100 台 ATM 的报价，

该银行暗示约 32 000 元乃合理的收费。科华的营业经理倾向接受这项工程．但却理解

如果按标准收费，将产生 22 100 元的亏损。该经理要求你对此项目作进—步的研究并

提议一个保本收费。下列是该经理提供的附加资料。 
（1）标准的提升工序需要三件零部件（A、B 及 C），标准成本总额为 140 元。零

部件 A 的标准成本 44 元，在以后的提升工序中将用不上。此外，零部件 A 已是过时

的，没有其他用途，也不能出售。科华现有 200 件零部件 A 的存货。其余两件标准零

部件是必须的。 
（2）上述工程要求另外一件在其他提升工序中不会使用的零部件，需要特别订购，

每件 68 元，每台 ATM 需要一件。 
（3）根据估计，这项工程的交通时间共计 5 小时。 
（4）由于大部分的工序都是重复的，因此每台 ATM 的所需工时只是 1.5 小时。 
（5）工程工作量的 25％将由实习工程师进行，收费只是正式工程师工资的一半。 
（6）所有的间接费用都是固定成本。 
（7）科华拥有的一台小型设备，即将按 3 000 元出售。但如果接受上述工程，则

需要使用这台设备。如果保留这台设备，将永久失去出售的机会。 
要求： 

1．计算此项工程的保本收费，并解释所使用或未被使用的数字。 
2．评论该营业经理在决定所报的收费时应考虑的其他因素。 

案例二   格兰有限公司是一家制造高档电话机的公司，其产品主要在美国出售。

公司的营业经理 近收到一家意大利连锁店的邀请，提交一个为该连锁店制造 2 000
台高档电话机的报价。格兰公司将在其有空闲生产能力时段进行这张订单的生产，且

不会影响其正常的运作。然而，如果要取得这张订单，所提交的报价必须是很低的。 
格兰公司电话机的标准成本和其他资料列示如下： 
每台电话机的标准成本： 
原材料：零部件 A           18.00 元 
        零部件 B           12.80 
        零部件 C           10.00 
        包装                4.00          44.80 元 
直接人工：2 小时，每小时 20 元             40.00 
组长人工：直接人工的 10%                  4.00 
间接费用：折旧                            8.00 
          其他一般固定费用               15.20
总成本                                  112.00 
毛利：成本的 20%                         22.40
每台售价                                134.40 元 
关于原材料的其他资料如下： 
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（1）目前存货中还有至少 2 000 件零部件 A，但格兰的其他产品已不再使用零部

件 A 了，而该零部件也无其他用途。 
（2）零部件 B 是公司常用的，其价格在下年预计将维持不变。 
（3）零部件 C 公司大量使用，但短期内将被一种新的零部件取代。那时在库的大

量存货可按每件 4 元出售。新零部件的外购成本为每件 12 元。 
这张订单并不需要公司的常规包装，但运往意大利的特别包装需花费 20 000 元，

船运费用是 24 000 元。这张订单所需耗用的直接人工成本在公司有空闲生产能力时段

一般按正常工资率照常支付。如果订单落实，要完成必须的维修工作便需支付超时工

资 28 000 元。影响折旧的因素为时间而不是使用量。此外，这张订单直接引起的额外

间接费用为 6 000 元。 
要求： 
1．计算格兰有限公司就制造 2 000 台高档电话机的订单的 低报价，而这报价又

不会使格兰亏本。 
2．你提议的报价是多少？请列出原因。讨论接受这张订单前除财务因素外，还应

考虑的其他因素。 
案例三   马斯特公司旗下的一家工厂只制造一种塑胶物料。这种物料的全年生产

量为 1 000 000kg，全部都用于生产公司的某几种制成品上。 
在制造产品 A 的过程中，马斯特每年使用 100 000kg 塑胶物料。每一盒的产品 A

需要 10kg 的塑胶物料。下列是按公司的完全成本系统计算的塑胶物料和产品 A 的总数

量及制造成本的估计数字。公司是按直接工时计算间接费用的。 
                        塑胶物料            产品 A 
每年产量               1 000 000kg          10 000 盒 
单位生产成本：             元                 元 
  直接材料                1.60                8.00（注） 
  直接人工                3.20               20.00 
  变动间接成本            2 40               12.00 
  固定间接成本            2.00               16.00
总额                      9.20               56.00 
注：不包括 10kg 塑胶物料的成本。 
泰迪公司，一家独立的供应商，刚刚研究了一种塑胶物料的替代品。泰迪公司可以

出售 100 000kg 的此种替代品供马斯特在来年制造产品 A 之用，价格将会是 8.20 元/kg。
这种替代品的优点是：因制造时间的节省可以减少制造产品 A 的直接人工每盒 4 元及

制造产品 A 的工厂间接成本的 20％。 
制造产品 A 的工厂经理根据以下的成本比较，要求管理部门批准从泰迪公司购入

100 000kg 的替代品： 
使用内部塑胶物料： 
  塑胶物料成本（10×9.20）                        92.00 元 
从外部购入替代品： 
  每盒购入价（10×8.20）              82.00 元 
  减：制造成本的节省 
      直接人工                4.00 
      间接成本（28.00×20%）  5.60     9.60
  每盒成本净额                                   72.40 元

外购每盒节省净额                                 19.60 元 
要求： 
1．试评论上述的成本比较，并利用其他适当的成本假设，建议马斯特在短期内是

否应该购入该塑胶物料替代品。马斯特可负担的 高价是多少？请以数字解释及支持

你的建议。 
2．请详细讨论你在上述答案中所作的假设，以及因为这些假设而需要澄清的资料。 
3．当考虑到决策对公司的长远影响时，有什么因素会导致管理部门作出不同的决

定？案例四   AS 公司是一家生产电子产品的企业，其有关间接费用的预算如下： 
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                         电子车间     测试车间     辅助部门 
变动间接成本（千元）      1 200          600         700 
固定间接成本（千元）      2 000          500         800 
预算人工工时（千小时）      800          600 
在分配辅助部门间接成本时，变动间接成本是根据各车间的人工工时分配，而辅

助部门的固定间接成本以电子车间和测试车间的 大实际生产能力为基础分配。两个

生产车间的 大实际生产能力相等。 
AS公司的产品价格长期以来都是按照完全生产成本的25％至35％的比例加成的。 
AS 公司正在开发某个新产品，已处于 后阶段。AS 企业希望它的性能超过竞争

者的同类产品，竞争者同类产品的市场价在 60 元至 70 元之间。产品开发工程主任确

定该产品的直接材料成本为每件 7 元，电子车间需耗人工工时每件 4 小时，测试车间

3 小时。两个车间的小时工资率分别为 2.5 元和 2.0 元。 
管理人员预测与该产品有关的固定成本为：每年管理人员工资 13 000 元， 近购

置设备的折旧 100 000 元，广告费 37 000 元。这些固定成本已包括在上述预算中。另

外注意，上述预算包括很多产品，企业不会因一个产品的原因修改这个预算。 
市场研究表明，AS 公司对该产品的市场占有率为 10％，按乐观的估计可达到 15

％。该产品的市场总需求量为 200 000 件。 
要求： 
1．编制一份概括性的信息资料以帮助决策者制定产品价格。这些资料应包括分配

了辅助部门间接成本后的完全成本法和变动成本法信息。 
2．详细解释如何根据上述信息制定产品价格。 

 
案例五   宝利公司有很多分部，其中的京宝分部准备推出一项新产品，在研究开

发方面己花费的总额为 100 万元。新产品 SF 拥有一些独特的性能，京宝相信可因此而

卖得一个较高的价格。然而，京宝的竞争对手 近也推出了一些与 SF 相似的新产品，

但京宝仍然认为 SF 的独特性能足以分辨 SF 与其他的产品。竞争对手的新产品每件售

价约为 110 元。 
京宝的一贯并已为宝利批准的定价政策是按直接成本加 300％作为间接费用和利

润。然而，由于开发新产品的成本非常昂贵，新产品的定价政策为成本加 400％。京

宝的间接费用大部分是固定的，其中包括宝利收取的 15％的总部管理费。此外，宝利

希望所有新产品都能在三年内收回其开发成本。根据可靠的估计，人工和材料的直接

成本预计为每件 30 元。京宝预计每年可售出 5 000 件 SF，而这销售量 少可持续三年。 
要求： 

1．为京宝管理部门编写一份报告，分析 SF 定价的问题。 
2．你认为京宝应把售价定在什么水平？ 
3．如果证实所定的原售价过高或过低时，京宝应作出什么行动？ 

案例参考答案 
案例一 
1．本例中必须区分相关成本和无关成本，尤其是要区分机会成本和沉没成本。 
计算接受该项目的相关成本： 
                                每台成本              总成本 
零部件：每台提升的标准成本      140.00 元 
        减：过时存货           （44.00） 
        所需的特别零部件         68.00  
                                164.00 ×100        16 400 元 
交通时间：5 小时，每小时 48 元                         240 
直接人工人：1.5 时×75％×48 元   54.00 
            1.5 时×25％×24 元    9.00
                                 63.00 ×100         6 300 
间接费用                                              — 
设备的机会成本                                       3 000  
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保本的 低收费                                      25 940 元 
 
对上述成本计算的评论： 
（1）零部件 A 为过时存货，其成本是沉没成本，不应计算在相关成本内。因为其

货款已支付过，存货也无其他用途，又无再出售的价值。但这项工程所需的特别零部

件成本必须计算在相关成本之内，因为它不是标准成本的一部份，而且需要现金的流

出。 
（2）只有与这项工程有关的交通时间才需包括在计算之中，即 5 小时而不是包括

在标准成本计算中的 50 小时。所有的交通时间都假设按每小时 48 元计算。 
（3）工时需减为 1.5 小时。而且，就工程的其中 25％所使用的实习人员，其工资

需作进一步的调低。 
（4）间接费用为固定成本，因此不是相关成本，不需计算在内。 
（5）此项工程还有一机会成本，即因不能出售该台设备而失去的收入。 
 
2．在作出决策时所需考虑的其他因素包括： 
不会导致该工程产生亏损的 低成本 25 940 元比预期的合理收费 32 000 元低，因

而需要慎重考虑该项工程。该成本估计容许有 6 060 元的错误，这降低了接受此项工

程的财务风险。 
该本地银行所拟的出价 32 000 元的坚持程度。如果能就该银行认为重要的其他条

件，如工程的质量、时间性等作出保证，也许银行愿意接受较高的收费。 
所作的成本估计包含了风险的成份。例如，某些固定成本可能会因工作量的大幅增

加而上升。 
有没有足够的员工同时应付这项工程和正常的工作？使用实习人员进行部份的工

作是否仍能保持一贯的质量？ 
科华能否保证仍能向其他客户提供高水平的服务。 

这项工程能否带来其他类似的工作，即能否引进新的商业客户。假设如此，这项工程

对科华来说则是非常重要的，科华必须竭尽全力取得此项工程和并把它做得 好。 
案例二 
1．应计算 2 000 台电话机的特别订单的相关成本 
原材料：零部件 A                        0 元 
        零部件 B                     12.80 
        零部件C（12－4）             8.00
每台的总材料成本                     20.80 元 
 
原材料总成本（2 000×20.80）         41 600 元 
直接人工（只计超时工资）            28 000 
组长人工（没有额外成本）                 0 
包装及船运（只计额外成本）          44 000 
折旧（不变）                             0 
额外间接费用                         6 000
特别订单的总成本                   119 600 元 
该订单总成本 119 600 元也就是该订单的 低总报价，即每台电话机 低报价为

59.80 元（119 600÷2 000）。 
 
2． 低报价中没有包含利润的因素，除非公司能赚得一些利润，否则按此报价承

接这张订单便不划算了。正常的生意应该是有连续的订单和尽可能较高的价格，如果

是导致亏损的报价，也应有一些可能的未来利益支持。事实上，如果公司按上述的

低报价中标的话，这张订单将会使公司亏损，因为在报价的计算中没有包括那些难以

量化的成本。例如，维修部门的安排被搅乱、工作由不同的员工执行等可能会产生额

外的成本。 
介于 70 元至 80 元的价格是一个较为实际的报价。但如果格兰公司认为其报价一定
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被接纳的话，应该按更高的价格作出报价。 
在接受这张订单前应考虑的其他因素包括： 
（1）员工对额外订单和超时工作的反应； 
（2）同样性质的工作在将来发生的可能性，而格兰需要确定其能准时交货的能力； 
（3）维修工作是否能恰当的执行； 
（4）开创打破正常定价规则的先例是否会引起不良的影响； 
（5）取得市场资料的能力，特别是竞争者可能的报价； 
（6）汇率风险，但可利用远期合同和期权等工具降低这项风险，等等。 
案例三 
1．在所提供的成本比较中，产品 A 的工厂经理把固定间接成本包括在所有的计算

内，即在制造塑胶物料的内部成本中，以及买进替代品的情况下工厂可能节省的金额

中都包含了固定间接成本。实际上在短期内，如果没有特殊情况，固定成本一般不会

改变，因此，在与买进替代品作比较时，可以不考虑固定成本。从外部购入替代品时，

计算每盒 A 产品成本的方法如下： 
  购入价（10×8.20）                       82.00 元 
  减：制造成本的节省 
      直接人工                    4.00 
      变动间接成本（12.00×20%）  2.40      6.40
  每盒成本净额                             75.60 元 
这个净成本可以用来与塑胶物料的变动制造成本比较。塑胶物料的变动制造成本是

7.2 元/kg（1.6＋3.2＋2.4），或者 72.00 元／盒。因此，买进替代品并没有任何节省。

当塑胶物料与产品 A 的固定间接成本不计算在内时，结论是不应买进该塑胶物料替代

品。 
另一种计算方法是考虑制造塑胶物料的制造成本和制造产品 A 的机会成本（即如

果不买进塑胶物料时所损失的制造成本的潜在节省）。这将会表明公司在短期内可以负

担的 高购买价格，计算如下： 
塑胶物料变动制造成本                  72.00 元／每盒 
制造产品A所损失的潜在节省             6.40元／每盒 
                                      78.40 元／每盒 
相等于购入塑胶物料替代品可负担的 高价格是 7.84 元／kg。 
 
2．在上述分析中还有很多需要澄清及进一步调查的地方： 
分析中假设变动成本是唯一需要考虑的成本，而固定成本不会因为所作的决定而改

变。如果在制造这个数量的塑胶物料中有一些相关的固定成本，或者在制造产品 A 时

可节省任何固定成本，则这些固定成本便要包括在计算内。在上述分析中假设没有相

关的固定成本。 
人工成本被视作一种变动成本，暗示员工是可以被调到其他有用的工作上，或者是

拥有足够的后备员工。如果失去这种弹性，解聘员工的成本可能成为另一种的“隐藏

成本”。 
我们对马斯特的工厂的生产能力或用于计算间接费用的数量都一无所知。此外，公

司是否有足够的剩余生产能力，或者公司是否已是 100％的满负荷生产，这都对管理

人员所持的态度有所影响。 
如果工厂有剩余的生产能力，可以用于制造其他的产品，或者用来为其他市场服务。

在这种情况下，任何额外的贡献边际都是非常重要的。这个贡献边际对制造产品 A 是

一种机会成本，同时也会改变上述计算中所使用的数字。 
假如公司希望控制产品质量、技术或市场信息，他们可能不理会财务上的影响，仍

然希望由自己制造。相反地，他们就有可能希望从新的供应商处取得产品资料。此外，

本案例中也没有提及与泰迪公司的运输安排资料或成本。 
 
3．在决策时，公司应仔细考虑他们对产品 A 及塑胶物料的长远计划。同样地，这

些产品对整个公司的产销量、利润及主要制造业务的影响都是息息相关、利益重大的。 
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公司需要建立一个统一的定价结构，可以多年使用。不这样做的结果就是马斯特一

旦决定修改其货源安排，如放弃制造重新安排其购货计划，新的供应商便可能会大幅

度提高价格。与此相关的是要考虑并确保新供应商的财务稳健性、产品质量可靠和送

货准时等。要考虑新供应商是否能应付塑胶物料的数量需求增加以及价格是多少？ 
马斯特所制造的塑胶物料也用于其他产品。他们需要了解泰迪所研究的替代品是否

可用于其他用途。在这方面，他们需要知道报价是否包含了所有成本，是否可作为塑

胶物料的一个指标。马斯特是继续使用旧的设备，还是己准备把这些旧设备升级，或

购入新设备也与此决策有关。 
案例四 
1．相关数据计算 
（1）变动间接成本的分配（千元） 
                                  电子车间    测试车间    辅助部门 
分配前的变动间接成本                1 200        600         700 
分配辅助部门变动间接成本              400        300       （700） 
分配后的变动间接成本小计            1 600        900           0 
工时（千小时）                        800        600 
每小时变动间接成本分配率            2.0 元       1.5 元 
其中： 
电子车间分配间接成本＝700×800/（800＋600）＝400（千元） 
测试车间分配间接成本＝700×600/（800＋600）＝300（千元） 
 
（2）固定间接成本的分配（千元） 
                                  电子车间    测试车间    辅助部门 
分配前的固定间接成本                2 000        500         800 
分配辅助部门固定间接成本              400        400       （800） 
分配后的固定间接成本小计            2 400        900 
工时（千小时）                        800        600 
每小时固定间接成本分配率            3.0 元       1.5 元 
 
每小时总间接成本分配率              5.0 元       3.0 元 

 
（3）产品成本资料                   元／件 
直接材料                              7.00 
直接人工 
  电子（4×2.5）                     10.00 
  测试（3×2.0）                      6.00 
变动间接制造成本 
  电子（4×2.0）                      8.00 
  测式（3×1.5）                      4.50
变动成本小计                         35.50 
固定间接制造成本 
  电子（4×3.0）                     12.00 
  测试（3×1.5）                      4.50
完全制造成本                         52.00 
 
（4）相关成本 
单位总变动成本                       35.50 元 
单位专属固定成本（150 000/20 000）     7.50 元 
单位相关成本合计                     43.00 元 
其中： 
专属固定成本＝13 000＋100 000＋37 000＝150 000（元） 
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该企业产销量＝市场总需求量×该公司的市场占有率 
            ＝200 000×10%＝20 000（件） 
 
2．信息解释： 
（1）按完全成本加成法定价 
52×(1＋25%)=65.00（元） 
52×(1＋30%)=67.60（元） 
52×(1＋35%)=70.20（元） 
按完全成本法制定的售价中包括分配来的固定间接制造成本。从完全成本法角度

考虑，本例中 低安全为价格 52 元，按完全成本加成法确定的售价在 65 元至 70 元之

间。而竞争者同类产品市场价格在 60 元至 70 元之间, 这表明该公司的成本和竞争者

大致相同。如果充分利用生产能力，产量可超过 20 000 件，成本还可以降低。如果不

是这样，那就是产品开发工程主任过于乐观了。 
（2）按变动成本加成法定价 
按变动成本加成法定价， 低售价可定为 35.50 元，售价大于 35.50 元的部分是贡

献边际，用以弥补固定成本。但在本例中，不管什么价格，都必须足以弥补专属固定

成本。根据保守的估计，若销售量能达到 20 000 件，则 低销售价格应为 43 元。 
如果销售价格确定为 65 元，则每件产品可取得 29.50 元（65 元－35.50 元）的贡

献边际，作为风险指标，弥补专属固定成本的保本销售量为： 
保本销售量＝150 000/（65—35.50） 
          ＝5 085（件） 
成本信息是有用的决策参考依据，但现行市价对决策更重要。该公司应在 60 元至

70 元之间选择一个价格。定价时还应考虑产品有多少新意才能吸引顾客购买本公司的

产品，推出的新产品与其他企业同类产品相比有哪些优点。如果能在各种价格下预测

出产品需求量那将是非常有用的，价格弹性有助于决策。 
必须注意的是，已知资料中只考虑到产品制造成本，未考虑到期间费用影响，如

销售费用和管理费用等，本案例中没有这方面的信息。 
 
案例五 
1．报告的内容可包括下列论点： 
京宝的一贯定价政策计算的价格是 30×（1＋300％）＝120 元。对新产品的计价是

加成 400％，即 150 元。 
宝利要求研究开发费用于三年内收回则使情况变得复杂化了。这额外增加 100％加

成的价格每年所产生的贡献边际为 5 000×（150－120）＝150 000 元，表示每年收回

研究开发成本 150 000 元，则等于差不多 7 年时间才完全收回 100 万元研究开发成本。

如果要达到 3 年收回的要求，价格将会是直接成本加 500%，或每件 180 元。这个价格

应该是过高了。由于研究开发成本属于沉没成本，它不应操控定价的决策。然而，京

宝仍然希望在可能的情况下收回这些成本。如果不能收回研发成本，可能会导致公司

士气上的不良后果，使经理们认为收回这些成本是不重要的。假使这成为一般的做法，

宝利可能会开发很多不能收回研发成本的产品而招致损失。 
竞争对手的角色在很大程度上影响这个决策，也需对替代产品作出评估。如果 SF

只是竞争对手的产品的一个改良版，那么收取一个大大高于 110 元的价格便很困难了，

除非京宝拥有很高的声誉，而且客户又已预计到并可接受一个较高的价格。然而，如

果 SF 的品质比竞争对手的高出很多，销售部门便需衡量这些改良特性的价值和可以增

加的售价幅度。 
可以使用类似日本公司发明的“目标定价”方法。这些方法可以帮助决定具有某些

特性的产品价值，例如客户愿意为某种特性付出的价格。 
有些教材讨论到按变动成本定价，但这个在这里并不相关。SF 的变动成本即直接

成本为 30 元，这与市场价格相差太远，对这个定价问题没有帮助。变动成本一般只是

作为短期决策的起步点。这儿的问题是一项新产品的长期定价策略。当固定成本非常

高和需要一个很大的贡献边际时，变动成本是不相关的。 
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2．一个可能的售价是：假设 SF 拥有一些有较高价值的功能，因此，可收取比竞

争对手高的价格，例如 130 元。这个价格是介于 300%和 400%加成的指导性价格之间，

但只能在较长时期内收回研发成本。京宝可能需要向宝利显示虽然没有完全跟从宝利

的政策，但其政策并没有被忽略。如果能证明 SF 产品的寿命是超过三年的，则宝利就

可能不需太担心要在三年内收回研发成本。 
 
3．如果价格过高，可再尝试 110 元。但如果 110 元仍是过高，由于变动成本是非

常的低，任何超过 30 元的价格都可带来贡献边际。 
假设可以证实 130 元是太低了，而需求又是非常的高，甚至超过供应，那么提高售

价是可能的。或者需要对产品作出一些微小的更改，把这个高价产品称为“改良版”。 
公司可在数年后调低售价，以吸引 初不愿支付高价的客户的额外销售额。然而，

这个价格调低的时间非常重要，应尽量将原来高价销售额的损失降到 低。 
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